AL

Calidad Prodipe
accesible para todos

PRODIPE ES UNA MARCA FRANCESA
CREADA HACE 15 ANOS POR IPE MUSIC,
ANTE LA NECESIDAD DE COMPETIR CON
LOS PRECIOS DE LAVENTAONLINE EN
EUROPA. HOY, SUS PRODUCTOS SON
VENDIDOS EN MAS DE 10.000 TIENDAS DE
TODO EL MUNDO. ¢QUIERE CONOCERLA?

rodipe se especializa en productos de audio profe-
sional (monitores, micréfonos, audifonos, tarjetas

de audio) y todos ellos siguen una sola regla: tener
Calidad Profesional Accesible a Todos, como explicé Jean-
Luc Masson, presidente de IPE Music, la sociedad que fabri-
cay comercializa la marca Prodipe en todo el mundo.

La ingenierfa integral de la marca es disefiada en Fran-
cia, bajo la direccién de un equipo de ingenieros franceses,
y se beneficia permanente de los conocimientos de Ludo-
vic Lanen, uno de los mejores ingenieros de sonido de la
empresa. Ademds, colaboran activamente con fabricas
asociadas de Asia, capaces de adaptarse y de optimizar la
manufactura de los productos para poder lograr precios
muy agresivos sin por eso menoscabar la calidad. Muchas
de ellas, de hecho, realizan también los productos de la
mayoria de las grandes marcas del mercado.

Prodipe toma aproximadamente tres
afos para desarrollar y comercializar un
producto. “Nuestros productos son

comparables alas grandesreferencias
del mercado, pero a precios
nunca vistos. En Francia,
empleamos a 15 personas y
dos fabricas chinas asocia-
das dedican mas del 80% de
su capacidad de produccion a
Prodipe desde hace ya 10 afios.
Ya tenemos distribucién en més
de 50 paises de todos los conti-
nentes, salvo Oceania’,
agregd Masson.

Micréfono de Ia Serie 21

Del otro lado del océano

En 2007, Jean-Philippe Borra, ex-director de exportaciones
de la sociedad brasilefia Orion Cymbals, se uni6 a IPE Mu-
sic. Desde entonces, ocupa el cargo de director de exporta-
ciones en la empresa. El cont6 que la bisqueda de distribui-
dores en América Latina inicié una vez que la distribucién
y el marketing fueron establecidos en Estados Unidos. Asi,
la empresa brasilefia Playtech fue la primera que comenzé
a comercializar los productos Prodipe en la region en 2010.

En 2012, Intermusica decidié ofrecer Prodipe a sus
clientes de Argentina, y desde entonces “Realiza un exce-
lente trabajo, si se tiene en cuenta la dificil coyuntura en
este pafs. Ahora estamos buscando nuevos socios en Amé-
rica Latina’, coment6 Jean-Philippe.

Conscientes de las oportunidades y amenazas que de-
ben enfrentar los distribuidores, Prodipe los acompafia
paso a paso en sus proyectos y responde rdpidamente a las
solicitudes especiales de cada mercado.

“Los resultados muy alentadores en Brasil y Argentina nos
han persuadido de que nuestros productos pueden satisfa-
cer a los musicos y a los ingenieros de sonido de otros paises
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de la region’, expandié. Para potenciar
esto, desde 2005, toda la comunicacién
internacional de la empresa se realiza
también en espaiiol (incluyendo catd-
logos, sitio web, manuales de usuario,
embalajes, etc) para llegar al mdximo
de consumidores y facilitar el trabajo de
los distribuidores y revendedores.

Ya en Esparia, Prodipe estd presen-
te desde 2005. A principios de 2013,
decidieron cambiar de distribuidor y
desde entonces han estado trabajando
con Enrique Keller. Jean-Philippe dijo
al respecto: “Esta empresa realiza un
excelente trabajo en el mercado, el cual
fue golpeado fuertemente por la recien-
te crisis econdmica. Aun asi, nuestra
marca logré ubicarse y estd presente
en numerosas tiendas espafiolas. Como
el mercado local sigue siendo muy di-
namico y posee, al igual que América
Latina, una gran musicalidad, siempre
contamos con nuestro socio cuando
desarrollamos nuevos productos”.

Pronéstico de crecimiento

En el afio que comienza, la empresa pla-
nea aceptar el desafio de expan-
dir su presencia en América Lati-
nay buscar socios para cada pais
de la regién. “Nos sentimos muy
cercanos de los muisicos europeos
y de Norteamérica, por lo que nos
gustarfa en un futuro proximo
comprender mejor las expectati-
vas de los musicos de cada pais
de América Latina a [in de satis-
facerlas directamente. Tenemos
conciencia de las diversidades culturales
y de la riqueza musical que existen aqui,
pero estamos listos para asumir el reto,
como lo hicimos con los mercados euro-
peos’, coment0 Jean-Philippe.

A nivel general, Jean-Luc reflexiond
sobre la mutacién actual de la industria
del sonido, previendo una posible desa-
paricién de la gama intermedia de pro-
ductos: “Creo que sélo se mantendran
los grandes best sellers del mercado a
precios muy altos y también los mads

Bode:

ga con productos Prodipe lis

Para echarle el ojo
TDC: Gama de altavoces coaxiales compuesta por los
modelos TDC 5, TDC 6y TDC 8. La tecnologia coaxial, el
tweeter ubicado en el centro del woofer, permite fabricar
altavoces compactos para un rendimiento idéntico a
uno de fabricacion estandar (tweeter + woofer). Puede
ser usado en posicion horizontal o vertical e incluso
ubicarlo sobre un escritorio para uso como monitor,
gracias a unacarainclinadaa 20°,

Pro 8-3W: Monitor de estudio

activo de tres vias con woofer de 90 W, mid de 40 Wy

tweeter de 20 W. Respuesta en frecuencia de 45
Hz a 22 KHz (+/-3dB), impedancia de entrada
20K Ohms balanceaday 10K Ohms sin balancear.
Posee un conector de entrada XLR & TRS y una
entrada RCA sin balancear. Con indicador On/Off
en su panel posterior, pesa 13,8 Kg.
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de micréfonos para capturar
instrumentos musicales. En ellos, Prodipe
desarrollé una celda electret que puede recibir
hasta 140 dBy que, gracias a esta capacidad,
puede conservar toda la envoltura arménica
célida del instrumento. Modelos disponibles:
GL21 Guitar & Ukulele, BL21 Contrabass,
CL21 Cello, VL21 Violin & Alto, BL21 Sax &
Brass, PL21 Percussion, SB21 Winds, VL21 Lanen Violin & Viola, CL21
Lanen Celloy PL21 Lanen Percussion (pack de tres para todo tipo de percusion).

el clarinete, y otros. “Por su calidad y la
celda 21 que puede recibir hasta 140 dB,
esta gama de micréfonos, propuesta a
un precio muy agresivo, compite direc-
tamente con los micréfonos DPA que
cuestan casi cinco veces mas’, destaco el
presidente de IPE Music. m

¢Donde encontrarlos?

. Distribuidores en:
baratos. Por eso seguiremos con nues-

tra estrategia, destacando que no es
porque un producto esté entre los mas
econdmicos que no puede tener una ca-
lidad profesional reconocida’.
Apoyando este hecho, Prodipe ya se
esta enfocando en la ampliacién de su
gama de micréfonos. Después del lan-
zamiento de los micréfonos GL21, BL21,
SB21, CL2, VL21 y PL21, estdn trabajan-
do en otros sistemas para instrumentos
como el acordedn, el saxéfono soprano,

Argentina: Intermusica
www.intermusicaonline.com.ar

Brasil: PlayTech
www.playtech.com.br

Puerto Rico: Rosado Music
www.rosadomusic.com

Resto de los paises latinos:
Twins Trade Music
www.twinstrademusic.com
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